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Koltseg vagy befektetés?
A radidhirdetések hatasa az OTC
termékek értékesitésére

Atmedia / QuintilesIMS, 2017




" MIT TETTUNK? (*

Egyuttmozgasokat vizsgaltunk és statisztikai modellt épitettunk
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AZ ELEMZES ALAPJA

15 brand

Piaci részesedés - értékben

Becsult net/net koltés

Heti szintl elemzés

A kozos nevez6 a standard unit => SU

» tabletta vagy 5ml
* 1 puffantas

« aerosol 5 gramm
* kendécs 1 gramm

Terapias csoportok
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MODSZERTAN ¢ oy<

NAGYSZAMU AKTIVITAS CSAK A SALES

* 15 marka, 156 het => 2340 heti aktivitas « ROvid tava hatasok, hosszu taviak nem

* Ismertség, image, markaértékek stb. nem
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« trend, szezonalitas, patikanagysag, arak,
kedvezmények, média kampanyok
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A KIVALASZTOTT 15 MARKA ¢ oy<

01A 01B 01C 02A
Kohogeéscsillapitok Megfazas elleni Torokfert6tlenitok Altalanos
szerek fajdalomcsillapitok
: — i
—______ \broncho, AdVilll//i'M |
i AcC 200 RN eTY | F : :
: A,.:_.; 5 : o Lactiy i
: e ALGOFLEX :
1 :_w :
: 00 Ambroxol- - |
o normaflore ( 9§ 1
1 g i o
| ol 3 [ J i
1
L e e e e e J

. f5iry dZH Q) QuintilesIMS atmedia”




@

A MEDIAKOLTES ES A PIACI RESZESEDES
EROSEN KORRELAL o<

BRAND 1

BRAND 2

Piaci részesedés  ------- Total média kdltés (M Ft)

Piaci részesedés (%)
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Piaci részesedés  ------- Total média koltés (M Ft)

Piaci részesedés (%)
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A RADIOKOLTES PIACI RESZESEDESRE GYAKOROLT HATASA (

A RADIO MUKODIK
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Piaci részesedés % pontos
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Heti radié koltés (M Ft)
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