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A KUTATAS MODSZERTANA

VIZSGALT CELCSOPORTOK:

» Lakossag: Hazai 18-60 éves korosztaly
» Hazai TOP hirdet6k, markatulajdonosok marketingvezet6i, dontéshozoi

» Ugyndkségi szektor vezetdi, senior tervez6i

A KUTATAS MODULJAI

RN il

Orszagos 1000 f6s, személyes Hagyomanyos
kvantitativ felmérés - a hazai fékuszcsoportos felmérés
18 és 60 év kdzotti hazai Budapesten és vidéki

lakossagra — reprezentativ nagyvarosokban
minta felhasznalasaval. 8 db (4 budapesti, 4 vidéki)
Csoportonként 8 f6

Uzleti, személyes
mélyinterjuk
10 f6: Ggynokségi
dontéshozo, vezetd tervezd
10 f6: TOP hirdet6k
marketingvezetdi

INSPITA et

bt

Kvantitativ online felmérés
Uzleti dontéshozdk korében
46 f6 tgynokségi oldal
képviselGje, 56 f6 hirdetdi
oldal dontéshozdja
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A RADIO EGESZ NAP JELEN VAN

Este, otthon ,Reggel az els6 a radid. Amit
nem birok, az a csond”

ATV és az internet altal uralt id6sav i i i i
Reggel, azonnal ébredés utan, még otthon

ErGs a tévé és az online fellletek jelenléte.

NEWSLETTER

Délutan, mar otthon vagy hazafelé uton
A RADIO MASODIK EROS HULLAMA!

,Fontos, hogy viddman induljon a nap!”

Egy atlagos
hétkoznap

Reggel, munkaba menet

EZ AZ IDOSZAK A RADIO
,TERRITORIUMA” !

Napkozben, munkahelyen
A radio is jelen van , id6ként online is

NEWSLETTER
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A RADIO MINDENHOL VELUNK VAN

RADIOHALLGATAS (%)
Hol hallgat radiot? ..6s leggyakrabban milyen eszk6zon?

Autéban iilve Hagyomanyos radion

Otthon Autoradion

Munkahelyen Okostelefonon

Tomegkozlekedési eszk6zokon
Radids oran
Egyéb helyen (pl. varakozas

kdzben) Asztali szamitégépen

Iskolaban
Laptopon, notebookon,

netbookon

Radidovételre alkalmas
tuneren

VISIONARY B13. Hol. milven & L s -
e DAL P P . Hol, milyen élethelyzetben szokott leginkabb radiét hallgatni? (%) 5
I n S p I r’q- RESEARCH Bazis: Raleha"gatOk Elemszam: n=762 B14. Milyen eszk6z6kon szokott leggyakrabban radiot hallgatni? (%)



A RADIO STABIL...

MEDIAFOGYASZTASI
SZOKASOK @
VALTOZASA AZ

) TEVENEZES

ELMULT EVEKBEN (% DIGHALLGATAS INTERNETEZES MAGAZIN

kissé kevesebb id6t szanok ra 18

jelentGsen kevesebb id6t szanok ra . 18

nem valtozott

kissé tobb idot szanok ra

jelentdsen tobb idot szanok ra

Elemszam: n=1000
RESEARCH internetezési szokasai/ Gjsagolvasasi, napilap- és hetilap-olvasasi szokasai/ magazinolvasasi szokasai (havilapok)? (%)

I n S p I r. VISIONARY B20. On szerint dsszességében az elmult években hogyan valtoztak az On tévénézési szokasai / radidhallgatasi szokasai/
-



... ES AZ IS MARAD

MEDIAFOGYASZTASI

SZOKASOK

JOVOBELI

VALTOZASA (%)

ADIC INTERNET UJSAG MAGAZIN

jelent&sen kevesebb id6t I 5 I " I "
fogok raszanni

kissé kevesebb id6t fogok ) 7 6
raszanni

kissé tobb idot fogok raszanni | 2

raszanni

jelent6sen tobb idot fogok |
2

VISIONARY
I n S p I r.‘- RESEARCH Elemszam: n=1000 B25. Es On szerint 3 év milva hogyan fognak megvéltozni az ON médiafogyasztasi szokasai a kiilonb6z6 médiatipusokat illetéen? (%)
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»A radio beszélget veled, mig a TV
csak beszél hozzad”

,,A radio elérébb van,
mint a TV, mert
orankeént jutsz ujabb
hirekhez"

»Ha a zenék kozben leadjak a
reklamokat, az nem annyira zavaro,
mint a TV esetében”

I n S p I ra \R/Esglg,'&]ﬁCRHY Elemszam: n=1000

»Feldobja a reggeleket munka
elott”

»Kénnyen informdciohoz
lehet jutni”

»Reggel bekapcsolom aztdn

csak had szoljon, ha jobb a

zene felhangositom és még
tancolok is”

,,Nincs sok reklam, érdekes,
mobiltelefonon keresztiil is tudom
hallgatni”

»A radio a jo
hangulatrol
gondoskodik”

,A zenék mellett vannak
benne jo miisorok, hirek,
idojaras”
,Nem kell a késziilék elétt (ilni,
kozben barmilyen munkat az
csinalhat ember”

»A jo zenék hatdsdra
jobb kedvem lesz”

»Amellett hogy szorakoztato még
naprakész is foként egy helyi
radio, mint amilyen a Drdva Radio
ndlunk Barcson”

... Aradié miben jobb a tébbihez képest? (nyitott kérdés)



MIBEN JOBB A RADIO, MINT A TOBBI MEDIATIPUS?

. HATTERBEN IS SZOLHAT (PL. MUNKA, VEZETES KOZBEN)

. JO ZENEK, ZENEI ELMENYT NYUJT

. SZORAKOZTATO

. BARHOL LEHET HALLGATNI, MEG UTAZAS KOZBEN IS
HALLGATHATO

. SEGIT KIKAPCSOLODNI, KIKAPCSOLNI

. AZONNAL HALLHATO Az AKTUALIS INFORMACIO I

. FELDOB, JO LESZ TOLE A KEDVEM, A HANGULATOM

. NEM KELL A KEPERNYOT NEZNI VEGRE TOP 10 ELENY
. NEPSZERU, SOKAN HALLGATJAK

10 VALTOZATOS

INSDIMNA LELNE Blemszim: n=1000 T
et RESEARCH émszam: n= ... Aradié miben jobb a tobbihez képest? (nyitott kérdés)



A RADIO POZITIVUMAI

KLASSZIKUS

TRADICIONALIS 6 NEPSZERU,
SZORAKOZTATO, ) SOKAK ALTAL KEDVELT

SEGIT KIKAPCSOLODN! 'ZENEK FEJLODE

NAPRAKESZ, AKTUALIS ~ FRISS, MAI
SEGIT, HOGY NE RAGODJUNK EGYFOLYTABAN TORODIK A HALLGATOIVAL
A NAPI GONDOKON, PROBLEMAKON
OROK ERVENYU, ALLANDO
SEGIT KISZAKADNI A
MINDENNAPI MOKUSKEREKBOL

JO MINGSEGU, IGENYES
REZONAL AZ EMBER HANGULATARA

EGYEDI, KARAKTERES

NEKEM ES A HOZZAM
HASONLO EMBEREKNEK SZOL

HITELES, MEGBIZHATO

INSPINA i




A RADIO ELONYE!I A HIRDETOK SZERINT

) ©.0,0 , ,
M ELGNYEL 0@ HATEKONYSAGA
®.7®

J6l behatarolhaté az intenziv id6szak (munkaba és * Szponzoracios tevékenység kiegészitéseként jol mikodik
hazafelé menet) e Markaismertség felépitésére jo kiegészit6 eszkoz

Alacsony reklamelkerilési hajlam, nem kapcsolnak el a * B2B korben j6 terep a radio, példaul a PR-interjuk
reklamokrol tokéletesen mikoddnek

A radioé hitelességét sokan elismerik, f6leg B2B Leger6sebb misorok PR tartalmakhoz: Millasreggeli,
szolgaltatok korében Aréna, A nap vendége

A megvaltozott varosi életstilushoz a radié igen jol Autodipar: eleve sz(rt, vasarlasra affinis célkozonséget
alkalmazkodott, mig a TV nem biztosit

Rugalmas, gyorsan elindithato Amennyiben a termék fogyasztasi id6pontja reggelre
esik, jol elérhet6 a célcsoport

Road-show-val, event marketinggel nagyon jol
0sszekothetd

RADIO fqu
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A RADIO ELONYEI A MEDIAUGYNOKSEGEK SZERINT

) ©.0,0 , ,
M ELGNYEL 0@ HATEKONYSAGA
®.7®

J6 elérési mutatdkkal rendelkezd, jol targetalhatd Néhany termék esetében eleve sz(rt, affinis kdzonséget
médium ér el (pl. autdpiac)

Gyors atfutdsi id6, gyorsan elindithatd, gyorsan Szponzoracidval, road show-val, kitelepUléssel
betervezhetd 0sszekotve igen hatasos

Alacsony produkcids és bekerilési koltség Promacios uzenetek esetén jo: készletkisopres,

, ) nyereményjaték, akciok
Hamar, gyorsan atmegy az Gzenet

Tipikus radiés mfaj: a radids kitelepulések

RADIO fqu
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MOST DIVATOS HIRDETESI MEGOLDASOK

INFLUENCER MARKETING

PROGRAMMATIC

INSPINA i

Legujabb
trendek és
hirdetési
eszkozok

NATIV TARTALMI

EGYUTTMUKODES
000

A

0

M
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RADIO: ALACSONY REKLAM-IRRITACIO ES ALACSONY REKLAM-ELKERULES

EZEN A MEDIATIPUSON LATOTT/HALLOTT REKLAMOKAT ... EZEN A MEDIATIPUSON VANNAK A ...

PROBALJA ELKERULNI LEGKEVESBE IDEGESITO,
LEGGYAKRABBAN (%) ZAVARO REKLAMOK (%)

TEVEREKLAMOK
37 41

RADIOREKLAMOK

INTERNET / ONLINE REKLAMOK

NYOMTATOTT SAJTOBAN TALALHATO
REKLAMOK

KOZTERULETI HIRDETESEK

NEM TUDJA / NEM VALASZOL

VISIONARY
I n S p I r.q- RESEARCH Bazis: a napi rendszeres radlohallgatok vannak legkevésbé idegesit6, zavaro reklamok/ Leginkabb segitenek informaciészerzésben és tajékozédasban..? (%)



A RADIOBA KULONOSEN JOL ILLO REKLAMOK

INSPIra

|paragtol, szektortdl
fluggetlenil AKCIOKRA
valé figyelemfelhivasra,
taktikai Gzenetatadasra
teljes mértékben alkalmas
16| bevezetett, nagy markak \(akcio, nyereményjaték)fl Ettermek, vendéglatdipari
imazs vagy promacios egységek, szallashelyek,
CIEINIET turizmus

Zenei fesztivalok,
rendezvények,
Események, filmajanlé,
moziel6zetes

Hipermarketek és
mdszaki nagyaruhazak akcioi
(akciok, nyereményjatékok)

Tarsadalmi célu hirdetések
K6zhasznu hirdetések

VISIONARY
RESEARCH
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MILYEN NE LEGYEN A RADIOREKLAM

‘ KERULENDO A HOSSZU, VONTATOTT REKLAM, AMELYNEK
MEGFOGALMAZASA BONYOLULT, NEM ERTHETO
EGYSZERUEN

NE LEGYEN VONTATOTT, MONOTON, DE NE IS HADARJAK GYORSAN EL A HIRDETES SZOVEGET

KERULENDO A HARSANY, TOLAKODO REKLAM, AMELY EROS, HANGOS, ZAVARO HANGHATAST
TARTALMAZ

IDEGESITO A REKLAM, HA MAR ,,ELCSEPELT”, , TUL SOK A SZOVEG” VAGY ,NYOMASZTO
HANGULATOT KELT”

q VISIONARY F21. Mik azok a jellemz&k, ami miatt On felfigyel/odafigyel egy radiéreklamra? (nyitott kérdés) 18
.‘- RESEARCH F22. Mitél j6/ milyen tulajdonsagokkal bir egy jé radiéreklam? (nyitott kérdés)

F24. Milyen a rossz radiéreklam? Mik azok a szempontok, ami miatt tud rossz lenni?



MILYEN A JO RADIOREKLAM

»Szamomra aktudlis, érdekes informaciot tartalmaz”

ARRA A REKLAMRA, HIRDETESRE FIGYELNEK
FEL A HALLGATOK, AMELY SZAMUKRA »AzZ elso hallasra megragad”

AKTUALIS, VAGY FONTOS INFORMACIOT »Egyedien hivja fel a figyelmet”
(TERMEKET, SZOLGALTATAST) TARTALMAZ  Sz6rakoztatd és viddm legyen”

A TOBBSEG FELFIGYEL, HA A REKLAMNAK ,,Olyan terméket rekldmoz, ami érdekel”

JO A ZENEJE, HANGHATASA, ILLETVE FELFIGYELNEK  \/icces és jé pofa legyen a reklém”
A POENRA, VICCES TORTENETRE

,Uj termék vagy szolgdltatds legyen”
A JO RADIOREKLAM TULAJDONSAGAI:

FIGYELEMFELKETO,

TOMOR, ROVID, o ’ ’ o
HUMOROS, VICCES, SZORAKOZTATO, »Erthetd, nem tul gyors, lényegre toro”

FRAPPANS, EGYEDI, ERTHETO ES KONNYEN MEGRAGAD ,Csak a szavak erejével vesz rd a megvételre”

AZ EMBER EMLEKEZETEBEN, VALAMINT LEGYEN
KONNYEN FELIDEZHETO »A narrator jo kivalasztasan, jo hangjan sok

mulik”

q VISIONARY F21. Mik azok a jellemz&k, ami miatt On felfigyel/odafigyel egy radiéreklamra? (nyitott kérdés) 19
.‘- RESEARCH F22. Mitél j6/ milyen tulajdonsagokkal bir egy jé radiéreklam? (nyitott kérdés)

F24. Milyen a rossz radiéreklam? Mik azok a szempontok, ami miatt tud rossz lenni?

»Szinvonalas azonnal megfogja az embert”

,0daillé otletes, esetleg humorosan bemutato reklam”




RADIO: EROS SZINERGIABAN MAS MEDIATIPUSOKKAL

32%-a radioreklam hatasara a képi elemek hidnya miatt, fantaziaja
segitségével onmagat képzelte a TV-ben latott reklamfilm
fogyasztojanak helyébe

42%-a egy radiéban hallott téma vagy beszélgetés hatasara felfigyelt a
televizioban az adott informacionak, tartalomnak

44%-a vallotta azt, hogy radioreklam hallgatas kézben
automatikusan visszaidézte a TV-bol mar ismert képet

47%-a vallotta azt, hogy a napkézben hallott radiéreklam ismerdssé
tette az este a TV-ben latott hirdetést

Ins II" VISIONARY _ ]  yez o
% .8 RESEARCH Bazis: napi rendszeres radidhallgatok n=611

,Néha jobb, ha nem hosszu
egy radioreklam, de
elmondja, hogy hol jarhatok
utdna a neten a dolgoknak”

,Ha ldtom a TV-ben és
hallom a radioban is, azt
biztosan jobban
megjegyzem, mintha csak az
egyikben vagy a mdsikban
taldlkoznék vele. Feltéve
persze, ha jo a reklam”




OSSZEGZES

> A RADIO EGESZ NAP JELEN VAN

> A RADIO MINDENHOL VELUNK VAN

> A RADIO STABIL ES AZ IS MARAD

> OROK, POZITiV ERTELEMBEN TRADICIONALIS ES KLASSZIKUS

> AZ EGYIK LEGHITELESEBB MEDIUM, AMELY VALAMENNYI KOROSZTALYT KEPES
MEGSZOLITANI, AKAR SZORAKOZASROL, AKAR FRISS HIREKROL, VAGY
ELMELYULTEBB TARTALOMFOGYASZTASROL LEGYEN SZO

> A RADIO NEM TOLAKODO, NEM AGRESSZiV: ALACSONY REKLAM-IRRITACIO ES
ALACSONY REKLAM-ELKERULES

> EROS SZINERGIABAN MUKODIK MAS MEDIATIPUSOKKAL
> ERDEMEIHEZ KEPEST ALULERTEKELT

INSPINA i
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