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Hirdetbi és tgynokségi percepciok vizsgalata

A kutatas nemzetkozi példa alapjan tértént:

, 7 things brands have completely \\\\\'
wrong about radio” Westwood One

MEGKERDEZETTEK KORE: MODSZER:
@ » Hirdet6k: Marketingblidzséje alapjan a > Online megkérdezés
hazai TOP 200 cégbdl kivalasztott 57 > Adatfelvétel ideje: 2016. november 7-14.

marketingvezetG » A kutatast végezte:

» Ugynokségi szakemberek: A hazai

legjelent8sebb médialigyndkségeknél I n S p I r VISIONARY
%= RESEARCH

dolgozo szakemberek: 56 f6




. TEVHIT
,Radioval csak kevés ember érheto e

III




On szerint melyik az egy hét alatt
legnagyobb tomeget eléré6 médium a felnott
lakossag korében?

Hirdetdi percepcio:

Osszes
A radiot 3. helyre soroltak

radiohallgaté 7.7mfs

ujsagolvasd 65mf6
tévénézob 5,8 M f6

Ugyndkségi percepcid:
internetez6 54Mf6

A radiot 3. helyre soroltak

(18+, heti RCH)
Forrds: TNS-Hoffmann, NOK-TGI, Gemius, Nielsen K6z6nségmérés

Adatok forrdsa: Hirdetbi és médialigynokségi percepciok felmérése, Adatok forrasa: Rddids k6z6nségmérés modern diary
2016 november, N=113 f6, Inspira Research modszerrel, 2016 oktoberi adatpublikdcid, Inspira Research




A felnétt lakossag hany szazaléka érheto el
radioval egy atlagos héten?

Hirdetbi percepciok atlaga:
50%-nal kevesebb

Tény:

- 94,7%

Ugynokségi percepcidk
atlaga:

|ebLVUU Wil IINN-I L
internetez6  614%

5 O' 6 O % kO ZOtt (18+, heti RCH%)

Forrds: TNS-Hoffmann, NOK-TGI, Gemius, Nielsen Ké6z6nségmérés

Adatok forrdsa: Hirdet6i és médialigyndkségi percepciok felmérése, Adatok forrdsa: Radios k6zonségmérés modern diary
2016 november, N=113 f6, Inspira Research modszerrel, 2016 oktoberi adatpublikdcid, Inspira Research




A felnétt lakossag hany szazaléka érheto el
radidval egy atlagos napon?

Hirdetdi és tgyndkseégi

percepciok atlaga:
20-30% kozott

(18+, napi reach, %-ban)

Adatok forrdsa: Hirdet6i és médialigyndkségi percepciok felmérése, Adatok forrdsa: Radios k6zonségmérés modern diary
2016 november, N=113 f6, Inspira Research modszerrel, 2016 oktoberi adatpublikdcid, Inspira Research




1. TEVHIT
A fiatalokat nem lehet
elérni radiova

hatékonyan

|H




A 18-39 éves korosztaly hany szazaléka
érheto el radioval egy atlagos héten?

Hirdetbi és Ggynokségi

percepcio:
50%-nal kevesebb

(18-39, heti reach, %-ban)

Adatok forrdsa: Hirdet6i és médialigyndkségi percepciok felmérése, Adatok forrdsa: Radios k6zonségmérés modern diary
2016 november, N=113 f6, Inspira Research modszerrel, 2016 oktoberi adatpublikdcid, Inspira Research




A 18-39 éves korosztaly hany szazaléka
érheto el radioval egy atlagos napon?

Hirdetbi vélemeény:
20-30% kozott

Ugynokségi vélemény:
10-20% kozott

(18-39, napi reach, %-ban)

Adatok forrdsa: Hirdet6i és médialigyndkségi percepciok felmérése, Adatok forrdsa: Radios k6zonségmérés modern diary
2016 november, N=113 f6, Inspira Research maodszerrel, 2016 oktoberi adatpublikdcio, Inspira Research




1. TEVHIT

Az emberek kevés idot toltenek

radiohallgatassa

|H




Egy atlagos hétkoznapi napon hany percet
hallgat radiot egy radidhallgato?

Hirdetbi percepciok atlaga:
69 perc

Ugynokségi percepcidk

étla ga : (18+, dtlaghétkéznap, ATS, percben)

92 perc

Adatok forrdsa: Hirdet6i és médialigyndkségi percepciok felmérése, Adatok forrdsa: Radios k6zonségmérés modern diary
2016 november, N=113 f6, Inspira Research maodszerrel, 2016 oktoberi adatpublikdcio, Inspira Research




V. TEVHIT

,Az aktiv népességet valdjaban csak
este lehet elerni ”




Hétkoznap délelott az aktiv 18-59-es
korosztaly milyen médiat fogyaszt a
leghosszabb idotartamban?

Hirdetdi és
lgynokségi Teny:

Radio az elso

percepciok atlaga:
Radiot masodik
helyre soroltak

elérése: 58%
radiohallgatas: 128 perc

(RCH% 18-59, ATS 6.00-12.00 kézétt, percben)

Adatok forrasa: Hirdetbi és médialigyndkségi percepciok felmérése, Adatok forrdsa: Radios kézénségmérés modern diary
2016 november, N=113 f6, Inspira Research modszerrel, 2016 oktoberi adatpublikdcio, Inspira Research




V. TEVHIT

A radiohallgatok szama évrdl évre

csokken”




On szerint a radidhallgaték szama hogyan
valtozott az elmult 2 évet tekintve?

Hirdetbi percepcio:

Nem valtozott

Ugyndkségi percepcio:

Adatok forrdsa: Hirdetdi és médialigynokségi percepciok Adatok forrasa: TNS Hoffmann, Radios
felmérése, 2016 november, N=113 f6, Inspira Research kézénségmérés, 2014-2016




VI. TEVHIT

,A radio nem tekintheto elsddleges
hirforrasnak”




Mit gondol, az emberek melyik médiabdl
értesulnek eloszor a friss hirekrol?

Hirdetbi és tgynoksegi
percepcio:
HIREK ESETEBEN:

Tény:

TV 28%
Online 16%
80% 17%

@ g@ Radio 48%

Adatok forrdsa: Hirdetdi és médialigynokségi percepciok

Adatok forrasa: TNS Hoffmann, Radios
felmérése, 2016 november, N=113 f6, Inspira Research

kézbénségméreés, 2016




Mit gondol, az emberek melyik médiabdl
értesuilnek eloszor az uj zenékrol?

Hirdetbi és tgynokségi

percepcio: feny:

®)Radid 51%
@ Online 38;

ZENE ESETEBEN: ()

65% 35%

Adatok forrdsa: Hirdetdi és médialigynokségi percepciok Adatok forrasa: TNS Hoffmann, Radios
felmérése, 2016 november, N=113 f6, Inspira Research kézbénségméreés, 2016




Tények dsszefoglalva

|. A radio éri el a legnagyobb tomeget egy hét alatt.
. A fiatalokat is hatékonyan el lehet érni radidval. [93:5% (18-39)

7,7M f6 hetente

Ill. A radidhallgatok sok id6t, atlagosan 208 percet toltenek

radidhallgatassal.

3,56ra / nap

V. A 18-59 éves aktiv korosztalyt hétkoznap délel6tt a

leghatékonyabban radioval lehet elérni

58% (6:00-12:00)

V. Aradidhallgaték szama folyamatosan novekszik.

VI. Az elsodleges hir- és zeneforras a radio.

+10% két év alatt

48% - 51%
valasztja a radiot




+1 TEVHIT

Orszagos lefedettség




Radiol — lefedettseg

Nyiregyhaza

Forrds: http://www.radiol.hu/node/808




KOD Media helyi radidok — lefedettség
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(

MR — orszagos lefedettseg

Kossuth Radio lefedettségi térképe
(adatok MHz-ben)




K6szondm a figyelmet!
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